
Panorama de l'e-mailing
Identifier les enjeux de l'e-mailing
Classer les principaux acteurs du marché
Différencier les types d'e-mailing
Identifier les nouvelles tendances

Piloter la production d'une campagne d'e-mailing
Enumérer les contraintes légales
Définir les étapes de production
Identifier les contraintes techniques d'intégration en HTML
Identifier les possibilités d'adaptation sur mobile

Les bonnes pratiques
Comprendre le comportement des utilisateurs
Définir la phase de tests
Améliorer la délivrabilité
Optimiser les landing pages

Gérer et optimiser les campagnes d'e-mailing
Définir les KPIs de la campagne
Enumérer les outils de mesure d'efficacité
Optimiser les performances d'une campagne

PRESENTIEL

1 jour 
prix par participant

800 €
code formation : MK25

option restauration
18 € par jour

 

POUR QUI ?

Personnels communication et
marketing

PRÉ-REQUIS

Aucun prérequis

SESSIONS
Paris

17 avr. 2024
22 mai 2024
27 juin 2024
26 sept. 2024
29 oct. 2024
16 nov. 2024
11 déc. 2024

Gérer une campagne e-mailing

OBJECTIFS
Comprendre l'impact des campagnes d'e-mailing et identifier les étapes de
conception et de production pour une réalisation réussie HT
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